令和○年○月○日
営業部長　〇〇 〇〇 様
営業部　○○ ○○
会議報告書（新商品発売戦略会議）
会議日時 : 令和○年○月○日　13時30分～15時30分
会議場所 : 本社会議室A
出席者
営業本部長　○○ ○○ 、商品企画部　○○ ○○、○○ ○○
マーケティング部　○○ ○○、○○ ○○　、EC事業部　○○ ○○
広報部　○○ ○○
議題
新発売する家庭用スマート空気清浄機「Air Clean Pro」の販売戦略および総合プロモーションについて
添付資料
新商品企画書　、　市場調査結果報告書　、　販売スケジュール案　、　プロモーション計画書　、　広告予算案
決定事項
1 プロモーション施策の強化
テレビCMやWeb広告だけでなく、SNS広告、動画配信サービス、家電レビューサイトとのタイアップ企画を実施し、新商品の認知度向上を図ることとしました。また、発売前にはインフルエンサーによる先行レビューを展開し、話題づくりを進めます。
2 販売チャネルの拡大
全国の家電量販店に加え、自社オンラインショップおよび主要ECモールで同時販売を開始します。発売初月限定の購入特典やポイント還元キャンペーンを実施し、販売開始直後の集客強化を図ることが決定しました。
3 店頭販売支援の実施
販売スタッフ向けの商品説明会や実演研修を実施するとともに、店頭ディスプレイや販促ツールを充実させ、商品の特徴や機能を分かりやすく訴求できる販売環境を整備します。
4 アフターサポート体制の充実
発売開始に合わせて専用サポートページを開設し、操作方法やFAQ、動画マニュアルを公開します。また、カスタマーサポート窓口を強化し、購入後も安心して利用できる体制を整えることを確認しました。
今後の予定
発売日までに各部門で準備状況を確認し、販売計画や広告展開の進捗を定期的に共有いたします。発売後は販売実績や市場の反応を分析し、必要に応じて販促施策や広告展開を見直しながら、販売拡大に向けた取り組みを継続してまいります。
以上
