令和○年○月○日
商品企画部長　〇〇 〇〇 様
商品企画部　○○ ○○
12月度新商品「△△」プロモーション会議報告書
1．日時
令和8年9月10日　13時30分～16時00分
2．場所
本社ビル　7階　第2会議室
3．出席者
商品企画部長　　　　Ａ
商品企画部　　　　　Ｂ、Ｃ、Ｄ
マーケティング部　　Ｅ、Ｆ
広報部　　　　　　　Ｇ
4．議題
12月度発売予定の主力新商品「アルティメイト・スニーカー LX-7」に関する総合的なプロモーション展開について
5．添付資料
試作サンプル写真／前モデル「LX-6」プロモーション実績一覧／競合他社新商品動向調査資料
6．決定事項
(1) インフルエンサー起用プロモーションの解禁
これまで自社SNSアカウントでの発信を中心としてきたが、今回のLX-7発売にあたり、スポーツ系・ファッション系インフルエンサーを起用したPR施策を新たに解禁する。あわせて、テレビCM、雑誌広告等、従来型メディアへの露出も強化し、認知拡大を図る。
(2) 旗艦店における大規模ローンチイベントの実施
東京・渋谷の旗艦店にて、著名スニーカーコレクターおよびスポーツ選手をゲストに招いた大規模ローンチイベントを開催する。あわせて、大阪・福岡の主要都市においても、規模を縮小したミニローンチイベントを同日展開する。
(3) 限定コラボレーションモデルの発売
これまで実施してこなかった、人気アーティストとのコラボレーションモデルを今回初めて発売し、新商品の話題化および販売促進の目玉として活用する。数量限定での抽選販売とし、希少性を高める形で展開する。
以上
